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После экономического кризиса 2008 г, из-за изменения валютного курса юаня повышался и рост расходов на оплату труда, традиционный импорт и экспорт промышленности Китая получили тяжелый удар. много небольших международных компаний стали банкротами. Однако интернет-торговля стала развиваться очень быстро, получая высокую прибыль. 
1. При использовании интернет-торговли осуществляется прямая поставка товаров от изготовителя (Китайский завод) к потребителю минуя складские операции. Экономия достигается за счет отсутствия расходов на хранение и оплату труда складских работников. В 2015-ом году на международном рынке оборот китайской интернет-торговли достиг 670 миллиардов юаней, темп прироста- 30% в сравнение прошлым годом. 
2. Характер международной интернет торговли состоит: Розничная продажа; Небольшая стоимость одного чека; Небольшой размер товара; Высокая частота продажи (в день можно купить несколько раз). Поэтому способ транспортировки-контейнерные перевозки посредством международной доставки и почты. 
3. Риски для международной интернет торговли: 
Сервис недостаточно качественный. Из-за различий логистике в разных странах сложно организовать сервис, когда покупатель получил товар и товар его не удовлетворяет по качеству или другим проблемам, тогда этот товар надо вернуть в Китай, Это очень трудно решать, потому что большие затраты на логистику, это причина почему в Европе интернет-торговля развивается хуже. чем в Китае. Например, в Китае если покупатель купил страхование на доставку, и ему надо вернуть обратно товар, ему ничего не надо платить, если у покупателя нет страхования , то ему надо платить 130-270 руб.; 
Проблема доверия (Кредитная платформа) 80% покупателей не покупают продукции в интернете, потому что они не верят в платформу , в разных странах платформа разная, например в России люди более любят модель COD (Cash On Delivery), когда покупатель получил товар и платит деньги. В Китае есть своя платформа(ZHI FU BAO).где сначала покупатель платит , но продавец не получает деньги , когда покупатель получил товар и оплачивает его , продавец получает свои деньги, т.е покупатель и продавец доверяют друг другу. В Америку и Европе тоже есть своя традиции, которые препятствуют развитию международной интернет торговли. 
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