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На сегодняшний момент туризм является индикатором развития не только любой страны, но и региона. Многие ученые, такие как Боголюбов В.С., Ковынева Л.В., считают, что туризм является самой рентабельной сферой деятельности. Туризм в современном мире является не только крупнейшей, но и наиболее активно развивающейся отраслью мирового хозяйства.
Омская область обладает богатой историей, многовековыми традициями и колоритными природными пейзажами. В нашем регионе есть возможность развивать разнообразные формы туризма: деловой, событийный, культурно-познавательный,  рекреационный. В период с 2010 по 2013 годы объем платных туристских услуг увеличился на 34%[1]. 
Нами осуществлен поиск и проведен анализ следующих методов определения косвенного и прямого воздействия туризма на экономику отрасли/региона: построение межотраслевого баланса с использованием таблиц «затраты-выпуск»; метод «сателлитных счетов» и оценка мультипликативного вклада туризма в экономику, основанная на выявлении доли туризма в ВРП. 
Межотраслевой баланс – оптимальный инструмент для определения вклада отрасли в основные макропоказатели. Использование данного метода означает существование межсекторальных данных по экономике определенного региона или страны в целом, но проблема заключается в том, что эти данные в РФ сейчас не определяются и можно сказать, что вряд ли такие расчеты будут проводиться в будущем. Все связанно с тем, что эти расчеты очень сложные и трудоемкие. 
Следующим инструментом для определения вклада туристской отрасли в экономику региона являются сателлитные счета. Вопрос о переходе на сателлитные счета начал обсуждаться ещё в 2007 г, поскольку в России на данный момент существуют только экспертные оценки о роле туристской отрасли в экономике. Российская туристская статистика вызывает у специалистов в данной отрасли только критику, потому, что методика её подсчета является весьма не совершенной и сильно отличается у различных ведомств. И следуя примеру большинства зарубежных стран, в России также собирались вводить систему сателлитных счетов.
Современное положение статистического наблюдения в сфере туризма в России, а тем более, в регионах страны не дает использовать точные методы оценки мультипликативного эффекта туристической отрасли. Поэтому приходится использовать упрощенные методы для решения этой проблемы. Институтом экономики Карельского научного центра РАН была разработана и проверена упрощенная методика оценки мультипликативного эффекта туристской отрасли, которая основана на выявлении доли туризма в ВРП. Для оценки совокупного дохода от туризма (М) используется следующая формула [2]:
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Сравнив три инструмента, позволяющих оценить вклад туристской отрасли в экономику, нами было определено, что наиболее подходящим является упрощенная методика оценки мультипликативного эффекта туристской отрасли.
Автором проведен сбор статистических данный с 2005 по 2012 гг, на основе этих данных рассчитан совокупный доход от туризма и определена доля туризма в ВРП Омской области. Данные представлены в табл. 1.
Таблица 1

Совокупный доход от туризма в Омской области в 2005-2012 гг.

	Показатели
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012

	М, тыс руб.
	223074
	190047,83
	248953,56
	324634,94
	242659,19
	355255,13
	472877,61
	500491,91

	% от ВРП
	0,101082
	0,0723973
	0,0841046
	0,0933502
	0,0721642
	0,0928479
	0,1047536
	0,100395


Источник: рассчитано автором данной статьи.
Как видно из таблицы, вклад туристской отрасли в экономику Омской области мал, но, как отмечалось выше, наш регион имеет места, которые могут привлекать туристов, не только российских, но и иностранных. В связи с этим, необходимо создавать условия для развития туризма в Омском регионе.
Нами были проведены PEST и SWOT анализы, посредствам привлечения опытных экспертов. Из результатов выявлено, что среди аспектов внешней среды, ключевую роль играют такие факторы, как введение  обязательного лицензирования туристской деятельности, также важным обстоятельством для развития туризма в Омской области является экономический кризис в стране. Устранением данных факторов, которые препятствуют развитию туризма в регионе, должны заниматься на государственном уровне, а распространением  и поддержанием регионального имиджа должно заниматься Министерство культуры Омской области.

В рамках исследования внутренней среды региона, нами выявлены такие существенные факторы,  как недостаточный уровень использования имеющегося туристского потенциала, низкое качество туристской инфраструктуры, заинтересованность правительства Омской области в развитии туризма, ведущее конкурирующее положение Центральной части РФ. Сильные стороны и возможности перевешивают наши слабые стороны и угрозы, следовательно, необходимо использовать те преимущества, которые мы имеем для того, чтобы развить туристскую отрасль в регионе.

Для решения проблем, которые присутствуют в нашем регионе, необходима разработка программы развития туризма в Омской области, по ключевым стратегическим направлениям, таким как развитие материально-технической базы и туристской инфраструктуры, продвижение туристских продуктов Омской области, совершенствование  управления, улучшение экологической обстановки в Омской области и оказание финансовой поддержки туристским компаниям.
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