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Â ñâÿçè ñ ðåôîðìàìè 1990 � 2000 ã.ã. ãîäîâ îáëèê ìåäèàñôåðû â ÊÍÐ çíà÷èòåëüíî
èçìåíèëñÿ, ÷òî ïðèâëåêëî âíèìàíèå èññëåäîâàòåëåé. ¾Áóì¿ ñîöèàëüíûõ ñåòåé â Êèòàå â
ïîñëåäíèå äåñÿòü ëåò íå ìîã íå ïîâëèÿòü íà îñîáåííîñòè ôîðìèðîâàíèÿ îáùåñòâåííîãî
ìíåíèÿ â ñòðàíå.

Äî ïîñëåäíåãî âðåìåíè â Êèòàå íå ñóùåñòâîâàëî äðóãîãî îáùåñòâåííîãî ìíåíèÿ,
êðîìå ñôîðìèðîâàííîãî ãîñóäàðñòâîì. Â óñëîâèÿõ òàê íàçûâàåìîãî ðûíî÷íîãî ñîöèà-
ëèçìà ñðåäñòâà ìàññîâîé èíôîðìàöèè � äàëåå â èññëåäîâàíèè ¾òðàäèöèîííûå ìåäèà¿
- ñêîðåå êîððåêòèðîâàëè è çàäàâàëè òîí îáùåñòâåííîìó ìíåíèþ, íåæåëè ÿâëÿëèñü åãî
îòðàæåíèåì. Îäíàêî ñ ðàçâèòèåì ñðåäñòâ Èíòåðíåò-êîììóíèêàöèè � äàëåå â èññëå-
äîâàíèè ¾ñîöèàëüíûå ìåäèà¿ - îáû÷íûå ãðàæäàíå ïîëó÷èëè âîçìîæíîñòü âëèÿòü íà
ïîäêîíòðîëüíûå ãîñóäàðñòâó ÑÌÈ è äîíîñèòü ñâîå îòíîøåíèå ê îñòðûì ñîöèàëüíûì
âîïðîñàì äî øèðîêîé îáùåñòâåííîñòè.

Â îòå÷åñòâåííîé ñîöèîëîãè÷åñêîé ëèòåðàòóðå íåò àíàëîãîâ ïîäîáíûõ èññëåäîâàíèé,
÷òî îáóñëîâëåíî ñïåöèôèêîé âûáðàííîé òåìû. Âî-ïåðâûõ, ñàìà ïðîáëåìà îòêðûòûõ ñî-
öèàëüíûõ ìåäèà äëÿ Êèòàÿ îòíîñèòåëüíî íîâà è èìååò âåñüìà îòäàëåííîå îòíîøåíèå ê
ñîöèàëüíûì ïðîáëåìàì â Ðîññèè, ÷òî äåëàåò åå ìàëî ïðèâëåêàòåëüíîé äëÿ èññëåäîâàíèÿ
Ðîññèéñêèìè ñîöèîëîãàìè. Âî-âòîðûõ, âîïðîñ ôîðìèðîâàíèÿ îáùåñòâåííîãî ìíåíèÿ â
Êèòàå äîëãîå âðåìÿ ïðåäñòàâëÿëñÿ ñëîæíûì äëÿ èçó÷åíèÿ çàïàäíûìè ó÷åíûìè â ñèëó
îãðàíè÷åííîãî äîñòóïà ê èíôîðìàöèè âíóòðè ñòðàíû.

Îáúåêòîì ïðåäëîæåííîãî èññëåäîâàíèÿ ñòàëè ñîöèàëüíûå ìåäèà â ñîâðåìåííîì ìà-
òåðèêîâîì Êèòàå; ôîðìèðîâàíèå ñ èõ ïîìîùüþ îáùåñòâåííîãî ìíåíèÿ íîâîãî òèïà � òî
åñòü íå ïðîäèêòîâàííîãî ãîñóäàðñòâîì ÷åðåç òðàäèöèîííûå ñðåäñòâà ìàññîâîé èíôîð-
ìàöèè � ñîñòàâèëî ïðåäìåò èññëåäîâàíèÿ.

Öåëü èññëåäîâàíèÿ � îïèñàòü ìåõàíèçì ôîðìèðîâàíèÿ íîâîãî äëÿ êèòàéñêîãî îáùå-
ñòâà òèïà îáùåñòâåííîãî ìíåíèÿ (îáùåñòâåííîãî ìíåíèÿ, ôîðìèðóþùåãîñÿ íåäåðåêòèâ-
íî, à åñòåñòâåííûì îáðàçîì � ñíèçó ââåðõ) ÷åðåç îòêðûòûå ñîöèàëüíûå ìåäèà. Îáîçíà-
÷åííàÿ öåëü äîñòèãíóòà àâòîðîì ñòàòüè ÷åðåç âûïîëíåíèå ðÿäà çàäà÷:

- Ïðîàíàëèçèðîâàòü äèíàìèêó ðàçâèòèÿ ìåäèàñôåðû â Êèòàå çà ïîñëåäíèå òðè äå-
ñÿòèåëåòèÿ.

- Îïèñàòü ðîëü ñîöèàëüíûõ ìåäèà â îáùåñòâåííîé æèçíè ñîâðåìåííîãî Êèòàÿ.

- Âûÿâèòü ïðèíöèïèàëüíûå ðàçëè÷èÿ ìåæäó íîâûìè ñîöèàëüíûìè ìåäèà è òðàäè-
öèîííûìè ñðåäñòâàìè ìàññîâîé èíôîðìàöèè.

- Îïèñàòü ìåõàíèçì âëèÿíèÿ ñîöèàëüíûõ ìåäèà íà êîíòåíò òðàäèöèîííûõ ñðåäñòâ
ìàññîâîé èíôîðìàöèè.

Ïðåäëîæåííîå èññëåäîâàíèå � òåîðåòè÷åñêîå. Äëÿ äîñòèæåíèÿ îáîçíà÷åííîé öåëè
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àâòîð èñïîëüçóåò èñòîðèêî-ñèñòåìíûå ìåòîäû îïèñàòåëüíîãî è àíàëèòè÷åñêîãî õàðàê-
òåðà.

Îãðàíè÷åíèÿ äàííîãî ïîäõîäà î÷åâèäíû. Àâòîð îïèðàåòñÿ íà èññëåäîâàíèÿ çàðó-
áåæíûõ ó÷åíûõ è íà ñòàòèñòè÷åñêèå äàííûå çàðóáåæíûõ èññëåäîâàòåëüñêèõ ñëóæá,
ñòåïåíü äîâåðèÿ ê ðåçóëüòàòàì êîòîðûõ íå ìîæåò áûòü ïðîâåðåíà îïûòíûì ïóòåì.
Îäíàêî ýòî îáúÿñíÿåòñÿ òåì ôàêòîì, ÷òî ðàìêè ñòóäåí÷åñêîé ðàáîòû íå ïîçâîëÿþò
ïðîâåñòè ñîáñòâåííîãî ïîëíîöåííîãî ñîöèîëîãè÷åñêîãî èññëåäîâàíèÿ, ïðåäïîëàãàþùå-
ãî ðàáîòó ñîöèîëîãà â ïîëå è ñáîð äîñòîâåðíîãî ýìïèðè÷åñêîãî ìàòåðèàëà.
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