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Íà ïðîòÿæåíèè ïîñëåäíèõ äåñÿòèëåòèé âñåâîçðàñòàþùàÿ ôðàãìåíòàöèÿ ïðîèçâîä-
ñòâà òîâàðîâ è óñëóã ìåæäó ðàçëè÷íûìè ñòðàíàìè ïðèâåëà ê íåîáõîäèìîñòè êîðåííîãî
ïåðåñìîòðà ïàðàäèãìû èññëåäîâàíèé ìåæäóíàðîäíûõ ïðîöåññîâ. Áàçîâàÿ èäåÿ òîãî,
÷òîáû ïðîñëåäèòü âñ¼ ìíîæåñòâî ïðåîáðàçîâàíèé, âåäóùèõ ê �êîíå÷íîìó ïîòðåáëÿåìî-
ìó� [4] ïðåòåðïåëà ðÿä ýâîëþöèîííûõ èçìåíåíèé è â êîíå÷íîì èòîãå ïðèâåëà ê êîíöåï-
öèè öåïî÷åê äîáàâëåííîé ñòîèìîñòè, ïîçâîëÿþùåé â íàèáîëåå ïîëíîì âèäå ðàñêðûòü
ñóùíîñòü òåõ ðåâîëþöèîííûõ èçìåíåíèé, êîòîðûå ïðîèçîøëè â ìèðå ñ ðàçâèòèåì ìåæ-
äóíàðîäíîãî ðàçäåëåíèÿ òðóäà è ýêñïàíñèåé òðàíñíàöèîíàëüíûõ êîðïîðàöèé. Öåïî÷êè
äîáàâëåííîé ñòîèìîñòè, â îáùåì âèäå îïðåäåëÿåìûå êàê ïîëíûé ñïåêòð äåÿòåëüíî-
ñòè, êîòîðûé êîìïàíèè è ðàáî÷èå ïðîèçâîäÿò äëÿ òîãî, ÷òîáû äîâåñòè ïðîäóêò îò
åãî êîíöåïöèè äî êîíå÷íîãî ïðèìåíåíèÿ è äàëüøå [3], â íàñòîÿùåå âðåìÿ íàñòîëüêî øè-
ðîêî ðàñïðîñòðàíèëèñü ìåæäó ñòðàíàìè, ÷òî èõ ïî ïðàâó ìîæíî íàçâàòü ãëîáàëüíûìè.

Äàííàÿ êîíöåïöèÿ ìîæåò áûòü óñïåøíî ïðèìåíåíà ïðè ïðîñòðàíñòâåííîì àíàëèçå
äåÿòåëüíîñòè ÒÍÊ ìèðîâîãî àâòîìîáèëåñòðîåíèÿ. Â êà÷åñòâå îñíîâàíèÿ äëÿ ðàññìîò-
ðåíèÿ âîïðîñà î âêëþ÷åíèè ðàçâèâàþùèõñÿ ðûíêîâ â öåïî÷êè äîáàâëåííîé ñòîèìîñòè
àâòîìîáèëåñòðîèòåëüíûõ ÒÍÊ íàìè áûë ðàññ÷èòàí òàê íàçûâàåìûé ñðàâíèòåëüíûé
èíäåêñ ñòîèìîñòè ðàçìåùåíèÿ (ÑÈÑÐ) ðåïðåçåíòàòèâíîãî ïðåäïðèÿòèÿ, èëëþñòðèðó-
þùèé ñòîèìîñòíóþ êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòü; áàçèñîì äëÿ ñðàâíåíèé (100 ïóíêòîâ) áûëà
âûáðàíà ñòîèìîñòü ðàçìåùåíèÿ ïðåäïðèÿòèÿ-ïîñòàâùèêà àâòîêîìïëåêòóþùèõ 2-3 ïî-
ðÿäêà â ÑØÀ (100 ÷åëîâåê çàíÿòûõ, îáúåì ïðîäàæ â 41,5 ìëí. äîëë. ÑØÀ ïðè ïîëíîì
ïðîèçâîäñòâå, ñðåäíåå ïî îòðàñëè ïîòðåáëåíèå ýëåêòðîýíåðãèè è ãàçà è äð.) [2]. Ïî
íàøèì ðàñ÷¼òàì, ÑÈÑÐ áîëåå 95 áûë õàðàêòåðåí äëÿ âñåõ ðàçâèòûõ ðûíêîâ, ó÷àñòâî-
âàâøèõ â ïîäáîðêå (ÑØÀ, Ãåðìàíèÿ, ßïîíèÿ è äð.); äëÿ áûñòðîðàçâèâàþùèõñÿ ðûíêîâ
æå ÑÈÑÐ îêàçàëñÿ íèæå 95 (ëèäåð � ÊÍÐ, 82 ïóíêòà). Òàêèì îáðàçîì, ðàçâèâàþùèå-
ñÿ ðûíêè èìåþò ïîâûøåííóþ ñòîèìîñòíóþ êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòü ïî ñðàâíåíèþ ñ
ðàçâèòûìè, ÷òî ÿâëÿåòñÿ âåñêèì îñíîâàíèåì äëÿ ðàçâèòèÿ â íèõ ïðîèçâîäñòâà.

Ñðåäè óñïåøíûõ ïðèìåðîâ ïëîäîòâîðíîãî ñîòðóäíè÷åñòâà ñ àâòîìîáèëüíûìè ÒÍÊ
íàìè áûë ðàññìîòðåí îïûò Ðóìûíèè è êîìïàíèè Renault [1, 6, 7, 8], ÿðêî äåìîíñòðè-
ðóþùèé òî, êàê ðàçâèâàþùèåñÿ ðûíêè ìîãóò âêëþ÷èòüñÿ â öåïî÷êè äîáàâëåííîé ñòî-
èìîñòè, ïðèîáðåòàÿ âûãîäû îò ïîñòóïàòåëüíîãî ðàçâèòèÿ è ïîñòåïåííî ïðåâðàùàÿñü â
öåíòð ìèðîâîãî àâòîìîáèëåñòðîåíèÿ.
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Âûðàæàþ îãðîìíóþ áëàãîäàðíîñòü ìîåìó íàó÷íîìó ðóêîâîäèòåëþ - Òêà÷åíêî Òàòüÿíå
Õàèìîâíå - çà áëåñòÿùåå ðóêîâîäñòâî, öåííåéøèå ñîâåòû è èñêëþ÷èòåëüíûå çíàíèÿ è
ïîìîùü â ïîäãîòîâêå äàííîãî äîêëàäà!
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